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Pubblicita in gara a Massa

Si premia la campagna socialmente responsabile

MASSA MARITTIMA. Saba-
to si svolgera la quinta edi-
zione del premio ideato da
Giovanni Santucci, vescovo
di Massa Marittima — Piom-
bino, per eleggere la campa-
gna di comunicazione socia-
lIe dell’anno, in collaborazio-
ne con I'Universita Cattolica
del Sacro Cuore di Milano.

Tra gli ospiti, Marco Stade-
rini, membro del Cda della
Rai, e l’editorialista Renato
Farina. Novita di quest’an-
no, il Premio Giovane Consu-
matore, assegnato dagli stu-
denti.

Una giuria di esperti e ac-
cademici premiera la miglio-
re campagna pubblicitaria
socialmente responsabile del
2007, al termine del conve-
gno sul tema “La figura del
testimonial: educatore o ma-
nipolatore?”, in programma
al al seminario vescovile di
Massa Marittima. L’evento,
giunto alla sua quinta edizio-
ne, nasce dalla consolidata
collaborazione fra la Diocesi
di Massa Marittima — Piom-
bino e il Dipartimento di
Scienze della comunicazione
dell’Universita Cattolica del

Sacro Cuore di Milano. Il pre-
mio é intitolato a San Bernar-
dino, patrono dei pubblicita-
ri e originario della cittadina
toscana, con lo scopo di ren-
dere omaggio alla sua memo-
ria di eccezionale comunica-
tore.

Il premio San Bernardino
si propone come ogni anno
di generare una riflessione
nelmondo della comunicazio-
ne pubblicitaria in senso eti-
co e sociale, ed & diventato
nel tempo una realta alla
quale agenzie, associazioni,
enti e istituzioni devono rap-
portarsi per decidere le pro-
prie strategie di promozione.

Le otto campagne selezio-
nate sono: Mercedes Car
Group: “Smart. We care”;
Eni: “30% Consumare me-
glio, guadagnarci tutti”.
Agenzia: Tbwa; Peugeot:
“Perché I’'auto sia sempre un
piacere”. Agenzia: |1Jlig8
e Abn Amro: “Making
more possible”. Agenzia:
JWT; Procter & Gamble: “Da-
sh/Enel Operazione Salvae-
nergia”. Agenzia: Saatchi &
Saatchi;
gawvinmame: “L’alluminio si
trasforma”. Agenzia: Indu-
stree; L’Oreal Paris: “La pel-
le ¢ il confine dell’anima, di-
fendila perché vale”. Agen-
AWM cCann EricksonMlactag
& Intimo (GSK): “Prima di
tutto donne”. Agenzia: Grey

Worldwide.

L’assegnazione del premio
sara preceduta dalla presen-
tazione di un’analisi strategi-
ca realizzata dai ricercatori
dell’Universita Cattolica del
Sacro Cuore.

Novita della quinta edizio-
ne, uno speciale riconosci-
mento assegnato dagli stu-
denti alla loro campagna di
comunicazione preferita, pa-
rallelamente alla scelta della
giuria ufficiale.

I1 Premio Giovane Consu-
matore nasce in virtu dell’in-
teresse mostrato dagli istitu-
ti superiori che hanno preso
parte alla manifestazione ne-
gli anni precedenti, e vuole
essere un ulteriore modo per
sensibilizzare il pubblico piu
giovane aiutandolo a svilup-
pare una maggiore consape-
volezza e spirito critico nei
confronti della pubblicita e
deimedia in generale.
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