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IL BELLO DEI RIFIUTI

SE RINASCO SARO BICICLETTA

I FLACONI DIVENTANQO GIOCATTOLI, LE BOTTIGLIE CARRELLI PER LA SPESA, LE BOTTI SEDIE DESIGN.
TUTTO SIRICICLA: ANCHE I NEGOZI. MA LA SORPRESA E CHE AGLI ITALIANI RIESCE SEMPRE MEGLIO

P> Dal Nobelud Al Gore in gilt,nonsi parlache ™ 7 T T ’ T
d'ambiente. Non € pili argomento radical né '
chic né particolarmente «avanti». E atcualic
¢ basta, necessica e finalmente business. Perché
non fosse che i vantagyi sono diventati misura-
bili, quantificabili, vendibili, forse lascerernmo
riciclo, riconversione e recupero alle solite animd
belle. E invece a misurarsi con la spazzatura non
sono pitr solo addetti as lavori, artisti di trash are
e qualche utopista velleitario. Sono le aziende
la moda, la gente che consuma. Noi.
Prendiamo un materiale fra i pids riciclati: 'al-
luminio. Viene maccolto in vari modi (a Milano

con la plastica, a Torino con il vetro, in Tosca<
na in varia compagnia), poi selezionato e invia-
to in fonderta, da dove esce in tanti lingottoni
proniti per essere coneracati alla Borsa dei me-
calli a Londra. «Un chilo di alluminio riciclato
fa risparmiare, rispetto a quetlo proveniente da
bauxite, it 95 per cento di energia e di emissio-
ni di gas serra», spiega Gino Schiona, direttore;
generale del Cial, il Consorzio nazionale per lc
sviluppo della raccolta differenziata, del ricicloe
del recupero dell‘alluminio. Unosi chiamaallu-
minio primario da estrazione, 'altro secondario
da riciclo, «ma nella sostanza», assicura Schio-
na, «sono identici». Le caffertiere italiane per,
esempio, le moka classiche, sono quasi cutte di
alluminio riciclato. E cosi molte padelle e chissa
quanti altri oggert di cui non sappiamo.
Quella dell'alluminio riciclato & una smvess story
tuea italiana. Siamo terzi dopo Usa e Giappo-
ne e abbiamo iniziato con la raccolea sistemati-
ca delle lattine nei primi anni Ottanta. «Molto

prima della virruosa Germania», tiene a preci- O

SECOND LIFE Sopra: Camions-bidons {martinecamillieri.com). In basso da sinistra:
lampadario fatto con un servizietto da tavola per bambole; la Ricicletta (cial.it); una
shopping di Freitag; it carrellino della linea Eko Logic Shop to Shop da bottiglie in plastica.

Argomento:  CONSORZIO IMBALLAGGI ALLUMINIO Pag. 5




ven 30/11/2007

Estrafto da pagina: 129

sare Schiona. Sono quasi trent'anni, insomma,
che gli italiani riciclano lactine. Ma forse oggi
i tempi sono pilt maturi, anche perché gli ef-
fetti del riciclo si vedono a occhio nudo: sono
oggerti bellissimi, oggetti di design. Sul sito
del Cial (cial.it) '® una vetrina di Ri-prodotui: il
pili famoso & Ricicletta, una city bike realizzata
con Shimano ma non ancora commercializza-
ta; hanno gia trovato un produttore (siciliano)
invece, panchine e lampioni, wok ¢ radiatori.
Ma le vetrine piti fornite sono Matrec ¢ Rema-
de in Iraly, ovvero mostre € insieme banche dati
di tutto cid che riguarda il mondo del riciclo
{matrec.it; remadeinitaly.it).

ILCIRCOLOVIRTUOSO

«Limpacto ambientale dei prodotti, servizi, si-

sterni che ci circondano viene determinato all'80)

per cento nella fase di progettazione», sostiene

il guru del design sostenibile John Thackara, e
= cosi la pensa il collega Alastair Fuad-Luke: «I

' grado dell’ambiente pitt degli economisti, dei
' politici, delle imprese e anche degli ambienta-
listi». Nel 2008 Torino sarh capitale mondiale
del design e si parlera molto anche di questo.
«Itdesign pud svolgere un ruolo propulsore per
affermare e diffondere prodort belli ¢ godibili
e modelli di benessere fondati sul nispetto del-
le persone e dell'ambiente», sostengono Clara
Mantica e Giuliama Zoppis, giomaliste indipen-
denti che hanno creato Best Up, circuito «vir-
tuoso» nato nel 2006 per promuovere i temi
della sostenibilicd. Il circuito collega creativi,
universitd, banche dati e imprese, ed & un ponte
fra mondo del design, societa civile e istituzioni
(bestup.it). Il loro primo obiettivo & la diffusio-
ne dell'LCA (Life Cicle Assestment), ovvero il
ciclo di vita del prodotto. Che parte dalla scel-
ta della materia prima, passa attraverso la pro-
duzione, il packaging, il trasporto e finalmence
F'uso. A questo punto, invece di uscire di scena

designer possono contribuire a rallentare il de-_

COME NUOVI Dasinistra, i nuovi Recycled Boots Earthkeeping di Timberland, in materiali
riciclati (e per ogni paio venduto I'azienda pianta un albero); le Sedie del Torchio in doghe di barrique;
stivali U Roads con suole di vecchi copertoni. in basso: le Yuki di Hetty Rose, da un kimono vintage.

l'oggecto dovrebbe rientrare in circolo con una
nuova fase di riuso. «Un nuovo made in lraly
improneato alla sostenibilica potrebbe ridare
importanza e identich al nostro sisterna del de-
sign», propone Mantica, che si chiede «perché
inseguire soltanto | mercati del lusso e cercare
spasmodicamente di “innovare” la forma dei
prodotti: curvi o spigolosi...».

BUSINESS IS BUSINESS

Belli, buoni e pute design: ma i prodotti ri-
ciclati vendono? Alla domanda Michelangelo
Sbergia risponde al teleforo, ma si capisce che
sorride con gli occhi felici di Paperon de’ Pa-
peroni quando conta i dollari. Fare affari & il
suo mestiere, & uno che ha puntato sul riciclo
¢ ha vinto la scommessa. «I piani economici
della nostra societh prevedevano il pareggio nel
2008; I'hanno ortenuto nel 2006». Sbergia & il
presidente di Compagnia di Finanza Erica, una
finanziaria che ha deciso di investire su progerri
che abbiano a cuore la salvaguardia del pianeta.
«Dird di pili: non investiremo pitt un centesi-
mo in aziende che non abbiano questo valore
aggiunto. Non ci basta neppure che non siano
inquinanti o anche solo neutrali». I due grandi
successi della casa sono al momento un carrel-
lino in plastica (riciclata, ovvio) e delle sedie in
legno di barrique. «Quel carrellino ha 16 me-
si di vita ed & gia in 1.5(0) negozi d'Europanr.
Chi & stato a Earaly, 1] supermercaro torinese
di Slow food, lo ha anche usato. «E un caso di
recupero di montagne di plastica dal negozio
al negozio: escono come bottiglie e rientrano
come carrelli». Laltro caso riguarda concenitori
pitt nobili, le harrigue da vino. «Nobili ma, co-
me le bottiglie in plastica, in pochi anni esauri-

Ve )‘ scono la loro funzione e al massimo finiscono

nelle acetaie». Un giovane architerto pie-

montese, Marco Torchio, con le doghe fa sedu-
te ergonomiche, pezzi ecodesign gia prenorati
da cantine blasonate.

CHE COS'ERAQUELLASCARPA?

Qualcosa sta cambiando veramente se olere a la-
sciarci circondare di oggetti riciclati comincia-
mo ad accertarli pure addosso. Timberland sta
lanciandoe in questi giomi i suoi nuovi Recycled
Boots Earthkeepers, con tomaia in canvas orga-
nico oppure in pelle riciclata al 100 per cento,
cosi come le suole in gomma e i lacci. «Siamo
sensibili ai temi ambientali da almeno 15 an-
ni», spiega Marco Messini, country manager di
Timberland Iralia. «Vogliamo fare scarpe belle
ma con contenuti enviromuent friendly» . Una cul-
tura che si esprime anche nel concept del nego-
zio milanese, inaugurato da poco e gia modello
per aleri eco-negozi nel mondo. Girarlo & un po’
fare un percorso didattico nel mondo del rici-
clo. Cartelli vari spiegano che cosa erano seati un
temnpo questo € quello. I rivestimenti alle pareti
erano le doghe del parquet del vecchio negozio
Timberland, il banco in marmo resta dal bar del
precendente locatario dello spazio, un armadio
viene dall'universita di Oxford ed & stato trovato
da un antiquario milanese; i tavoli sono porte
trasformate. Le aziende, insomma, ci credono.
E i clienci? Messini sorride: «Diciamo che, per
quanto riguarda il consumarore italiano, que-
sta & una cultura nettamente in crescita». Forse
prima era tutto pid difficile. Altri esperimenti
vengono da brand di moda piti di nicchia e ri-
guardano la gomma riciclata da pneumatici: il
marchio tedesco Mcm, disegnato da Michael
Michalsky, ne ha ricavato un'intera linea di ac-
cessori, € il creativo torinese Bruno Bordese ne fa
le suole per le sue U Roads, scarpe per contem-
poranei dandy metropolitani. SR.V. @
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