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UN ARTICOLO D! ‘SOFT DRINK' DESCRIVE
L'ATTENZIONE DEGLI UK VERSO IL RICICLO
DI LATTINE PER IL BEVERAGE

:\\‘\\\ 4 onostante le impe-

] gnative condizioni
_w - economiche attuali, le
ultime cifre di Can Makers,
organismo che rappresenta i pro-
duttori di lattine per il beverage,
mostra per lo pill buoni risultati
nel scttore dei soft drink gas-
sati (Carbonated Soft Drink). + 8 4 0/
1 carico del Regno Unito di lattine 7 O
vuote per il settore ¢ aumentato
dell’8,4% nel periodo da gennaio L'aumento di lattine
agiugno 2009, con un incremento vuote dagennaioa + 9 0 /
nel Retail del 9% rispetto al’anno giugno 2009 0
precedente secondo Nielsen.
Questo rappresenta un ritomo alle
origini da parte dei consumatori.
Quando il denaro scarseggia, 1 soft
drink gassati in lattina rappresen-
tano un ottimo valore che si niflette
nelle vendite.
L'uso de! metallo cresce in hi-
nea con le ultime performances
dell’anno, con un mutamento a
volume dalle bottiglie in Pet in fa-
vore della scelta del consumatore
oricntata verso fe bevande gassate.
Questo pack offre con un buon
prezzo la possibilita di rinfrescarst
nella giusta quantita per drink.

Incremento nel Retail
rispetto al'anno
precedente

La riciclabilita del
pack diventa un fattore
fondamentale di scelta

Buon prezzo

e ambiente pulito
L’ambiente subisce pero 'impat-
1o delle scelic dei consumatori e
la nciclabilita diventa dunque un
fattore fondamentale in questa
crescita. Ci sono anche altre
indicazioni che spingono i con-
sumatori a favorire soft drink
gassati come alternativa ai piu
costosi succhi di frutta, smoothic
¢ bottiglie d’acqua. In tempi di
recessione, infatti, compreran-
no incvitabilmente prodotti che
rappresentano un buon valore
in rapporto al prezzo. Succhi,
smoothie ¢ acqua sono scelte piu
costose, cosi ci sono segnali che
il mercato di questi prodotti sard
influenzato dalle condizioni eco-
nomiche attuali.

Commentando le forti perfor-
mances delle lattine nel scttore
CSD, il presidente di Can Makers,
i Vince Major, dice che la lattina
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¢ una seelta molto popotare
per il “huon apporto prezzo ¢
kr nickabilia al 100% minie
volte. Non ¢i sorprende vedere
che continwno a performire
positivamente nel mercator
consumatort riconoseona e
propricta di questo tipo di pack
¢ le previsiont per il tuturo sono
incoraggiant.

L Industna britannica sta pro-
cedendo bene, fa nostra sfida
adesso ¢ supportare kydomanda
del consumatore. Continwamo
a lavorare per otimizzare al
massimo le opportuniti che
sono dispombih per nor come
tndustria nel mercato attuale™
La sostenibifith delle latine
¢ un umportante tattore neflo
sviluppo del mercato. soprat-
tutto perche e considerazioni
ambientaly mtluenzano sempie
pu e seelte der consumatort.

Un progetto

per 'ambiente
LIndustnia delle ke per il
beverage supporta Every Can
Coums. una partnership i
produtton. M industriadelriciclo
¢ e Aziende di smalumento
dei nifiut ¢ WRAP (Waste &
Resources Action Programne).
che st pone come obiettivo

Le Ztlffi)l(’ usate pO.\'SI)il() essere

rintilizzate all ’iigﬁnim, /)re_\‘emmdo

risorse ambientali ¢ cnergia

aumento del naclo di knone
di chi consuma fuon casi o n
viaggio. Dopo aver stabihzzato
it riciclo domestico. le nicerche
mostrano che 1 consumator
voghiono nispettare ambiente
anche nell’out of home.

Every Can Counts ha cost de-
ciso di recuperare 1l 30% delle
lattine consumate Tuor dalle
muri domestiche. Lambizioso
progeta ¢ Sto mpostato per
assicurare che questt mateniakhi
stano bloceatt prima dr intre
n discarica. Quanto questo ¢
buon senso ambientale ¢ gquan-
to 1l mewclo ¢ un mvesumento
convermente per il valore stesso
dellalluminio? Le lattine usa-
te possono essere ratilizzate
all'infinio, preservando risorse
ambientalt ed energra,

Every Can Counts sta coimvol-
gendo Te ocalitd piu disparate
come Bournemouth Beach.
ognt caserma der pompient
netla contea di West Midlands
¢ m olte 200 mense azendah
della Catena ASDA della Gran

Every Can Counts”si é posta lobiettivo
di recuperare il 30% delle lattine consumate
Suori dalle mura domestiche

eVery
COn
COUNTS

Da lattina a lattina

Bretagnu.

Opm orgamzzazione ha diverse
motivaziont per voler miziare
un progranmmit di recupero d
aHumimo: il Bournemouth
Council vaole riciclare iy mag-
wor parte der rifiun generati da
chi frequenta la spraggia, per il
corpo der Vigli del FPuoco ta
parte di un progranuma ambien-
take prtcampio. mentre ASDA
nisponde ad una richicsta del
personale che vuole nciclre di
pri anche nell oranio d lavoro,
I e comune ¢ la possibibid
offerta dal progeto quando i
CONSUMALON SO0 {Uort casa,
Rick Hindley. portavoce &
Every Can Couns dice che il
progranuma ta la differenza in
un centinaio di-localita degh
UKz “Nor anutimo volentien le
organizzaziont, che st uma par-
te di una campagna pin grande
per ambiente o solo una buoni
abitudine di recupero i casa co-
me sul posto di favoro, Possia-
maonciclare ogni fattina raccolta
nebmodo gnmsto e sappriamo che
possiamo risparmiare i 93%
dell’energia necessaria per re-
cuperare alluminio.

Solo cosi ogni lattina conta
daviero! O

E INITALIA?

It Consorzio
Imballaggi Alluminio

CiAl & un consorzio senza fini di
lucro nato nel 1997 e rappresenta
I'impegno assunto dai Produttori
di Alluminio e dat Produttori e uti-
lizzatori di imballagg! in Alluminio
nella ricerca di soluzioni per ridurre
e recuperare gli imballaggi, conci-
liando le esigenze di mercato con
quelle di tutela del’ambiente.
lIConsorzio, che trai propri compiti
ha quelio di garantire il recupero
degli imballaggi in Alluminio post-
consumo provenientidallaraccolta
differenziata fatta dai Comuni, ha
permesso negli anni, grazie a un in-
cremento delle quantitaraccolte, di
raggiungere e superare gli obiettivi
previsti dalla normativa europea.
Ad oggi. infatti, i risultati ottenuti
in termini di raccolta differenziata.
riciclo e recupero, sono partico-
larmente positivi. CiAl e attivo
nel monitoraggio delle aziont di
prevenzione adottate dalle im-
prese di produzione delle diverse
tipologie di imballaggi in alluminio,
con 'obiettivo di individuare quelle
pit efficaci e significative con
riferimento al minor impiego di
materiali, alla facilita di riciclo, alla
semplificazione del sistema imbal-
lo. Fra gli obiettivi raggiunti ¢i sono,
risultatt molto importanti in termini
di prevenzione sia quantitativa che
qualitativa.

Ottre al riciclo, che rimane di fatto
prioritario, CiAl valorizza gli im-
ballaggi in Alluminio sottile anche
attraverso apposite convenzioni

con i gestori degli impianti che
recuperano energia elettrica e ter-
mica dai rifiuti.

& un progetto di riciclo per le lattine del beverage fondato
da varie associazioni di produttori: European Beverage Can
Makers (BCME), Uk Canmakers, le Industrie di alluminio e
acciaio e quelle del riciclo, e da Waste & Resources Action
Programme (WRAP).

I programma ¢ gestito per conto dei soci fondatori dall' Alu-
pro (Aluminium Packaging Recycling Organisation).
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